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PARA QUEDARSE HELADO: COSTE DE LOS INGREDIENTES NECESARIOS
PARA ELABORAR UN LITRO DE GAZPACHO

Destino

CUESTION DE ORIGEN; EL PRECIO DE
ELABORACION DE UN GAZPACHO SE
TRIPLICA DEL CAMPO A LA MESA

El analisis comparativo elaborado por el departamento de Agricultura de COAG sobre el precio
en origen y destino de los principales ingredientes que se utilizan para elaborar esta tipica
comida de verano; tomates, pepinos, pimientos, ajo, cebolla y aceite de oliva, arroja una
diferencia de un 346% entre la huerta y la mesa.

El coste de un litro de gazpacho elaborado con productos adquiridos en los lineales de
cualquier gran superficie asciende a los 3,67 euros. Si los mismos productos fueran comprados
directamente al agricultor el precio final seria de 1,06 euros, una diferencia de 2,61 euros.

COAG aprovechara la reunion de mafnana del Observatorio de Precios, convocado por el
Ministerio de Agricultura, para reiterar una vez mas que esta situacion es insostenible para
los agricultores y consumidores y que se hace necesario la puesta en marcha de medidas que
corrijan los desequilibrios existentes en la cadena de valor agroalimentaria

Madrid, 25 de julio 07. Cuestion de origen; el precio de elaboracién de un gazpacho, una de las denominadas
“sopas frias” mas conocidas a nivel internacional de nuestra gastronomia, se triplica del campo a la mesa. El analisis
comparativo elaborado por el departamento de Agricultura de COAG sobre el precio en origen y destino de los
principales ingredientes que se utilizan para elaborar esta tipica comida de verano; tomates, pepinos, pimientos,
ajo, cebolla y aceite de oliva, arroja una diferencia de un 346% entre la huerta y la mesa.
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De esta manera, el coste de un litro de gazpacho elaborado con productos adquiridos en los lineales de cualquier
gran superficie comercial asciende a 3,67 euros. Si los mismos productos fueran comprados directamente al
agricultor, el precio final seria de 1,06 euros, una diferencia de 2,61 euros.

Ingrediente necesarios Precio Origen Precio Cantidad receta Precio Destino Precio Cantidad receta Variacién
para elaborar 1 litro de gazpacho (€/kg) (Origen) (€/kg) (Destino) %(€/Kg)
Tomate 1kg 0,56 0,56 2,1 2,1 376%
Pepino* 1 unidad 0,58 0,15 1,79 0,45 308%
Pimiento Verde 1 unidad 0,56 0,14 2,51 0,63 448%

Ajo* 1 diente 1,35 0,014 3,86 0,039 285%
Cebolla 1/2 unidad 0,30 0,03 1,27 0,13 423%
Aceite de Oliva 6 Cucharadas 2,35 0,18 4,00 0,32 170%
ToTAL 1,06 s

Fuente: MAPA, obseravtorio de precio de los alimentos. Sistema de informacién en origen del aceite, POOL RED

Los desequilibrios de precios existentes en la cadena agroalimentaria se han convertido en la nota dominante del
sector en los Ultimos afios, de los que intermediarios y grandes superficies han sido los grandes beneficiados. El
agricultor, que no participa mas de un 27% en el precio final que adquiere al final el producto, y el consumidor,
que debe hacer frente a precios abusivos, han sido los mas perjudicados. COAG aprovechara la reunion de
mafiana del Observatorio de Precios, convocada por el Ministerio de Agricultura, para reiterar una vez mas
que esta situacion es insostenible para los agricultores y consumidores y que se hace necesario la puesta en
marcha de medidas que doten de cierto equilibrio a todos los agentes que participan en la cadena de valor
agroalimentaria. Entre otras, COAG exigira:

I Un nuevo marco legal del comercio agroalimentario que contribuya a una mayor participacion de los
productores/as en la cadena agroalimentaria y en el valor de los productos, teniendo en cuenta las costes
de producciéon y la renta de los/as agricultores/as de tal forma que articule mecanismos de control de
precios en la cadena agroalimentaria, contemplando una Comisién de Examen de Practicas Comerciales
con la participacién de los agentes implicados, entre ellos las Organizaciones Profesionales Agrarias y de
Consumidores/as mas representativas.

[ Modificacién de la Ley 38/94 de Organizaciones Interprofesionales de forma que éstas contemplen todos
los agentes de la cadena agroalimentaria.

I Implementacién efectiva de la Ley de Contratos-Tipo para conseguir relaciones equitativas entre
productores y resto de agentes. Es necesario que se aplique efectivamente esta ley en lo que se refiere
a un mayor numero de contratos tipo en distintas producciones. Este es un instrumento acorde con el
objetivo de conseguir relaciones econémicas equitativas entre productores y resto de agentes.

I Mayor operatividad del Observatorio de Precios de tal forma que sea capaz de:

« 1. Analizar los factores estructurales y coyunturales explicativos de la formacion de los precios,
especialmente los costes de produccién y margenes comerciales de cada uno de los agentes de la
cadena comercial que interviene en la formacién de precios.

* 2. Fomento de estudios que mejoren el conocimiento de los mercados. Creacion de una red de
informacién comercial que identifique los puntos criticos que impiden un mejor desarrollo de los
mercados. Impulso del panel publico de precios de productos agrarios en diferentes fases de la
cadena agroalimentaria.

* 3. Dotacion de presupuesto propio para la Mesa de Precios asi como de capacidad de proponer al
Gobierno medidas de caracter vinculante y de instar al Servicio de Defensa de la competencia a
investigar el mercado de ciertos productos agrarios y ganaderos.

I Impulso a medidas estructurales que propicien una mayor participacion de los productores/as y de los
consumidores/as, en la cadena agroalimentaria, en el valor final de los productos y en la informacion
comercial de los mismos. Implantacion del doble etiquetado (precios origen/destino).

Para mas Informacién: Andoni Garcia, Responsable de Economia Agraria de COAG, Telf.: 636 45 15 69
Eduardo Lopez, Responsable del Sector de Frutas y Hortalizas de COAG, Telf.: 617 48 26 55
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