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Opinion

ARCo,

Agricultura de Responsabl idad Compartida

Por MIIGUEL L6PEZ.
Secretario general de COAG.

Hace ya mas de tres afios que
la Coordinadora de Organiza-
ciones de Agricultores y Gana-
deros (COAG) lleg6 un acuer-
do de colaboracién con las or-
ganizaciones de consumidores
UCE y CEACCU. Desde enton-
ces, nos hemos dedicado a de-
nunciar de forma conjunta los
escandalosos margenes co-
merciales en la cadena agroali-
mentaria y los abusos de la
gran distribucion. Hemos rea-
lizado infinidad de actuacio-
nes en este sentido: las tres
ediciones del Mercado Agrario
Transparente, la propuesta de
proposicion no de Ley para
que se vigilen los margenes co-
merciales aprobada en el Con-
greso, la exitosa campafia
“Quién se queda los que tu pa-
gas”, que durante dos afos re-
corri6 todos las distintas co-
munidades auténomas para
informar a la ciudadania y rei-
vindicar un mayor control y
transparencia por parte de las
administraciones. Y, como no,
la creacion del famoso IPOD
(Indice de Precios en Origen y
Destino de los Alimentos),
que mensualmente recoge la
evolucion de los diferenciales
entre el campo y la mesa.

Esta alianza estratégica ha
dado sus frutos y, a dia de hoy,

ningn ciudadano dirige su mi-
rada hacia los agricultores cuan-
do el tomate, la lechuga o el cer-
do, cotizan casi a precio de lujo.
Todos apuntan hacia los verda-
deros responsables: los grandes
grupos de distribucion alimenta-
ria. Sin embargo, cuando la de-
nuncia publica ha calado es el
momento de pasar a las solucio-
nes.

Es en este contexto donde
surge ARCo - Agricultura de Res-
ponsabilidad Compartida, una
iniciativa impulsada por COAG
que promueve las relaciones di-
rectas y estables entre agriculto-
res y consumidores.

La iniciativa engloba a aque-
llos modelos que promueven
“alianzas” entre productores y
quienes consumen sus alimen-
tos, basados en el compromiso
mutuo y en el empleo de canales
cortos de comercializacion para
garantizan productos sanos y de
calidad, a precios razonables
para ambas partes. En este senti-
do, ARCo promueve modelos de
produccién y consumo respe-
tuoso con su entorno y social-
mente mas sensibles, desde una
perspectiva agroecologica.

Ademas, esta actuacion parte
de las necesidades derivadas del
contexto socioeconémico actual,
donde cada vez son mayores las
dificultades para obtener renta-
bilidad de la actividad agraria, y
donde la poblacién demanda ali-
mentos sanos, seguros y de cali-

DIRECTOR: Jaime Lamo de Espinosa.

— AgroNegocios —

SUBDIRECTOR: Luis Mosquera. COORDINACION EDITORIAL: Alfredo L6pez.
REDACCION: e-mail: redaccion@eumedia.es
José E. Chao, Arancha Martinez, Alejandro Vicente, Elena Marmol, Diego Juste.

DISENO GRAFICO Y MAQUETACION: Marina Garcia.

DPTO. PUBLICIDAD: e-mail: publicidad@eumedia.es DIRECTORA: Nuria Narbon.
Carmen Férreo, Yolanda Pineda, Alberto Rabasco, Alberto Velasco, Cristina Cano.

DELEGACION DE CATALUNA: Sergio Munill. Teléf.: 93 246 68 84. Fax: 93 246 68 84.

DELEGACION ZONA SUR: Yolanda Robles. Teléfono y fax: 958 15 30 35.

DPTO. ADMINISTRACION: Concha Barra.

SUSCRIPCIONES: e-mail: suscripciones@eumedia.es
Mariano Mero, Mercedes Sendarrublas Ana Rodnguez

Redaccion, administracion, p

1 y suscrip

C/ Claudio Coello, 16. 28001. Madrid. Telf.: 91 426 44 30. Fax: 91 575 32 97.

Impresion: Imprimex.

Depésito Legal: TO-288/99

1.S.S.N.: 1139-8256

. ”~
EDITA: eumedia~yy

PRESIDENTE: Eugenio Occhialini.
VICEPRESIDENTE: José M?. Hernandez.

DIRECTOR EDITORIAL: Ricardo Miguelanez.

' " AGRONEGOCIOS es miembro de
) I Eurofarm, Asociacion de las revistas
- agrarias mas importantes de Europa.

Cualquier forma de reproduccion, distribucién, comunicacion publica o transformacion de esta
publicacién solo puede ser realizada con la autorizacion de sus titulares, salvo excepcion previs-
ta por la ley. Dirjase a CEDRO (Centro Espaiol de Derechos Reprograficos, www.cedro.org) si
necesita fotocopiar o escanear alglin fragmento de la misma»

Teld

e [y -.-_"

1l MERCADO AGRAR ¢

i
Precios justos parg Produc
NO A LA ESspg

dad, a precios asequibles.

Una de las fortalezas de esta
iniciativa es la apuesta comun
por parte de agricultores y con-
sumidores, compartiendo inte-
rés e ideas en una base de traba-
jo a nivel local que exigen orga-
nizacién y cercania. Se recupe-
ran asi el conocimiento y el con-
sumo de productos locales, de
temporada y caseros, el sabor de
los alimentos y, en definitiva, una
cultura gastronémica que nunca
se deberia haber perdido a la
hora de alimentarnos.

Otro factor positivo de ARCO
es la variabilidad de experiencias
que engloba, adaptadas a las si-
tuaciones de los implicados y a
las caracteristicas del territorio.
La dindmica activa de la propia
iniciativa permite la fusion de
ideas de estas experiencias y la
valorizacion y aportacion al con-
junto de cualquier pequefio mo-
vimiento que surja en torno a
esta vision ética y social.

El tejido de relaciones esta-
blecido entre los Grupos ARCo a
través de la Red facilita la transfe-
rencia de esos conocimientos y
experiencias, asi como el inter-
cambio de productos entre los
distintos territorios. Este inter-
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cambio, realizado bajo una abso-
luta transparencia, se lleva a
cabo sin que exista un incremen-
to artificial de precios, permi-
tiendo salvar los limites produc-
tivos de algunas regiones o ex-
plotaciones.

De esta manera, los produc-
tores tenemos la posibilidad de
brindar a los consumidores una
oferta de alimentos amplia y de
calidad.

En estos momentos, ARCo se
encuentra en su primera fase,
aunque tal y como qued6 paten-
te en el Seminario celebrado se-
mana atras en Sevilla, en Andalu-
cia, Pais Vaco y Galicia hay expe-
riencias muy consolidadas y exi-
tosas. En muchos casos lideradas
por mujeres y en otros por jove-
nes, una tendencia que invita al
optimismo ya que por un lado
puede abrir la puerta a un cierto
relevo generacional en el campo
y por otro suponer una salida la-
boral mas para las mujeres en el
medio rural.

A medio plazo, COAG quiere
implantar la iniciativa ARCo en
todas las comunidades auténo-
mas. En estos momentos se estan
constituyendo grupos de pro-
ductores en los distintos territo-

rios para después empezar los
contactos con grupos de con-
sumidores o personas a titulo
individual que participen de
esta filosofia. También en al-
gunos €asos, como esta ocu-
rriendo en Sevilla, Huelva o
Granada, los grupos de agri-
cultores suministran alimentos
ahospitales, colegios y otros ti-
pos de instituciones.

Estamos muy satisfechos
de los primeros pasos ya que
ha sido més que destacable el
apoyo por parte del Ministerio
de Medio Ambiente y Medio
Rural y Marino y las distintas
consejerias de agricultura de
las comunidades auténomas,
incluso de otras iniciativas si-
milares a nivel internacional.
No obstante, para que iniciati-
vas como ARCo tengan verda-
deras posibilidades de creci-
miento es imprescindible
adaptar las normativas vigen-
tes a la produccion, transfor-
macion y comercializacion a
pequena escala, dotando al
medio rural de las infraestruc-
turas necesarias para hacer po-
sible esta realidad (por ejem-
plo, la creacion de mataderos
locales).

Existen unos principios ba-
sicos que marcan el camino a
seguir por las diversas iniciati-
vas, pero no deben ser inter-
pretados como un reglamento.
La iniciativa ARCo es una solu-
cion a la situacién actual en
pleno desarrollo y evolucién.
No debe concebirse como la
“solucion” a la crisis del sector
agrario y la alternativa al siste-
ma actual de distribucion ali-
mentaria, pero si como una pe-
quena puerta para liberar par-
te de la produccion.

Como agricultores y gana-
deros profesionales aspiramos
a ganarnos la vida ofreciendo a
la ciudadania alimentos de ca-
lidad a precios razonables. La
razén de nuestra existencia
nos obliga a buscar salidas en
cualquier direccién para miti-
gar los efectos de la grave crisis
en la que esta sumido el sector.
Desde COAG no escatimare-
mos esfuerzos y creatividad
para que la agricultura recupe-
re su papel estratégico y los
hombres y mujeres del campo
puedan vivir dignamente.

Para mayor informacién
sobre la Iniciativa ARCo pue-
den dirigirse a: iniciativaar-
co@coag.org




